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Introducao

A estratégia utilizada por grande parte das empresas
brasileiras na formagao de precos para comercializacao de seus
produtos, mercadorias e servicos, sao elaboradas sem
considerar que a concorréncia pelo mercado e a disputa pela
preferéncia do consumidor ndo € mais uma preocupacgao local,
uma vez que o pais esta inserido na economia globalizada.

O entendimento da importancia de estabelecer precos que
proporcionem o retorno desejado e permitam que a empresa
atinja seus objetivos € um fator de competitividade que ndo deve
ser desprezado.

Os elementos e informacdes considerados na elaboracao
dos “planos de marketing” nao sao suficientes para trazer os
melhores resultados, pois eles sédo feitos com foco nas
despesas e ndo consideram o valor que o0 mercado esta
disposto a pagar pelos produtos e servicos.

O preco e o ambiente econémico

O preco de venda de um produto, mercadoria ou servico, ao
ser elaborado precisa ser pensado considerando que o mercado
é regido por variaveis ambientais externas (macro ambiente) nao
controlaveis. Essas variaveis influenciam todo o ambiente
econbmico (tecnologia, mudancas politicas, legislacao,
estruturas econbmicas, aspectos demograficos, aspectos
culturais etc.).



Caracteristicas dos diferentes ambientes econdmicos existentes no Brasil

-0 lucro & = 0 somente no curo prazo;

SLOLALELEER - Existe um grande numero de vendedores e compradores:

perfeita - Existe ampla informagé&o, os produtos s&o homogéneos e os fatores de

producéo sdo comuns a varios produtos.

= 0s produtores detém algum poder de mercado e controlam o prego
Concorréncia praticado.

imperfeita - Existem barreiras & entrada (naturais e legais) de novos concomentes

no mercado.

- Existéncia de um unico vendedor de um produto gue n&@o possui
substituto proximo e muitos compradores.

- Existe controle total das guantidades ofertadas ao mercado, e a oferta
sempre € menor que a demanda com o objetivo de manter os pregos
elevados.

- Existem barreiras de entrada de competidores.

- Existe um grande numero de empresas, mas um pequeno numero delas
domina a oferta de mercado.

Oligopélio - As empresas produzem bens substitutos muito parecidos e vendem
Com pregos proximos entre si.

- As empresas sédo altamente lucrativas e impGem muitas bameiras a
entrada de concorrentes.

- Estrutura de mercado intermediaria entre concoméncia perfeita e o
monopdlio (n&o oligopaolista);

Concorréncia ) i )
L el — Existe um numero relativamente grande de empresas com certo poder

concormrencial em segmentos de mercado e produtos diferenciados.

- 0s pregos sédo controlados pela concorréncia com produtos substitutos.

Demanda ou procura

Todas as empresas precisam analisar seus concorrentes
diretos e potenciais e conhecer os precos e ofertas por eles
praticados e 0 preco vigente no mercado.

A projecao da demanda pelos produtos, mercadorias e
servicos ofertados pelas empresas no mercado em que a
empresa atua € muito importante, pois € a partir desses numeros
sao estimados a quantidade a ser ofertada, o faturamento e o
lucro possivel de ser obtido em um determinado periodo de
tempo.

A demanda ¢é expressa pela relacdo inversamente
proporcional entre a quantidade procurada e o preco do bem ou
servigo que pode ser expressa pela funcao de demanda.



