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INTRODUCAO

Muitas pessoas tém o sonho de abrir 0 proprio negécio, e algumas
delas optam pelo mercado da moda, seja por uma afinidade ou paixao
por este ramo. Sabemos que realizar este sonho pode nao ser uma
tarefa facl e que nem todos estes empreendedores tém
conhecimentos em moda suficientes para atingir tal objetivo. E por
issO que nas proximas paginas te explicaremos de fonma pratica e
objetiva como criar uma marca de moda de sucesso do zero.

Este ebook foi feito por profissionais qualificadas, graduadas em
design de moda e com experiéncia no mercado. Essas profissionais
sao também socias do “At the beach studio”. Studio de moda que
auxilia marcas a desenvolverem suas cole¢oes, produzindo designs
exclusivos para as mesmas. Além de servicos de consultoria para novas
marcas, com o intuito de guia-las durante o desafiador processo que é
comecar uma marca de moda do zero.

Ao longo de sua leitura, vocé ird encontrar as infonrmacoes necessarias
para atingir o seu objetivo de empreender no mercado da moda.
Desde a criacao da identidade visual da sua marca até como criar sua
primeira colecao de moda.
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Qual é a drea do meu negdécio?
(ex: moda, gastronomia, etc)

Qual é o meu nicho de mercado
(ex: moda praia, infantil, plus-
size)

Escolher um nicho de mercado é
muito importante, pois ele te
ajuda a conhecer melhor o seu
publico, focar mais em um
determinado cliente, e nao
apenas “fazer mais do mesmo”.

Qual é o seu diferencial? (ex:
estampas exclusivas, tecidos
tecnologicos, sustentabilidade,
durabilidade, etc)

Ter um diferencial ¢ muito
importante, € ele que te destaca
da concorréncia. Por exemplo,

a Moschino é conhecida por suas
roupas e acessorios super criativos e
inusitados. Se pensarmos bem, é
uma marca focada para um publico
especifico, que procura roupas e
estampas criativas e que nao se
encontra em qualquer lugar, ja que
nao € todo mundo que usaria uma
uma bolsa em formato de baguete
por exemplo. A Moschino sabe que,
provavelmente, a maioria das
PESS0as NAO usaria suas criagoes,
mas ela também sabe que criando
esses designs inusitados tem um
diferencial que atrai um publico fiel,
disposto a pagar um valor alto por
suas pecas.

E nisso que devemos pensar quando
procuramos nosso diferencial, por
qual razao as pessoas vao comprar
da minha marcae naodado
concorrente?



